Energiemanagement im Einzelhandel —
Ergebnisse einer EHI-Handelsbefragung m Retail Institute
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Struktur der Befragung m Retail Institute

Branchenzugehorigkeit der Handelsunternehmen

8% Sonstige*
11%
Drogerie
37%
LEH
11%
Baumarkte

7%
Warenhauser

26% Textil-, Schuh-,

*Elektrohandel, Mébelmarkte

Quelle: EHI Retail Institute Sportfachhandel




Sind die Energiekosten in lhrem Unternehmen in
diesem Jahr gestiegen?

Quelle: EHI Retail Institute

m Retail Institute

> Anstieg durch

Preissteigerung flr
Energie

zusatzliche
Verbrauchstrager

® langere Offnungszeiten

B Expansion und

Flachenerweiterung

Erhéhung des EEG-
Zuschlags

Anstieg um
bis zu 10 %




KEIN STILLSTAND:
Die befragten Handelsunternehmen erwarten
in den nachsten drei Jahren




..... im Schnitt einen Anstieg der . . ®
Energiekosten um 10 Prozent. m Retail Institute

» Gesamtwirtschaft:

B steigende Nachfrage
Gesamt 10,2% nach Rohstoffen und
Energie

Knappe Ressourcen

Marktmacht der OPEC-
Staaten und politische
Instabilitat in rohstoff-
reichen Regionen

LEH 9,4%

Textil 9,2%

Warenh ? ituti
arenhaus 11,3% [N Institutionelle und

rechtliche Rahmen-
Drogerie 10,8% bedingungen in
Deutschland
Sonstige* 11,2%

» Unternehmensintern:
m Store-Konzepte

B Sortimente

*Elektrohandel, Bauhandel
Quelle: EHI Retail Institute



Hohe der Energiekosten (Strom, Gas, Heizdl etc.) m Retail Institute’

p. a. nach Branchen —
Angaben in EUR je gm Verkaufs-/Bruttonutzflache (2010)

Strom: Nonfood: 80,5 %

~ Food: 78,8 %
60 54,35
50 Heizenergie: Nonfood: 19,5 %

Food: 21,2 %
40 -
30,88
30 -
20 -
10 -
0 - }
Food Nonfood
m gm/VKF = gm /BNF

Quelle: EHI Retail Institute



Verteilung des Stromverbrauchs auf die mR il Institute”
einzelnen Verbrauchstrager (NONFOOD) elant thstitute

12%

20,7%

W Beleuchtung W Klimatisierung Informationstechnik W Sonstiges

Quelle: EHI Retail Institute



Verteilung des Stromverbrauchs auf die
einzelnen Verbrauchstrager (FOOD)

14,8%

27,6%

1,7%

44,9% 5%,

" Beleuchtung B Klimatisierung Informationstechnik
H Kihlung Sonstiges

Quelle: EHI Retail Institute
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Verteilung des Stromverbrauchs nach
Sortimenten (FOOD)

4%

7,8%

¥ Minus-Kihlung

2,3°/o B Plus-Kiihlung
Obst & Gemilise

B Bedientheken

Nonfood 1 +2

m Sonstiges

43,5%
Quelle: EHI Retail Institute



Investitionsbereitschaft im Handel - m o,
Vergleich 2008 zu 2010 Retail Institute

» Erwartete Einsparungen

S R 5 = Beleuchtung = 15.4%

B Heizung/LGftung/
Sonstige Gebaudetechnik O Klimatisierung — 13,7%

o
B Kihlung — 12,1%

B Gebiudetechnik/Bau,

Klimatisierung o
I, 56.5% MSR-Technik — 8,9%

m Sonstige — 5,8%

Heizung o _ . _
B 43,3% » Amortisationszeiten

Informationstechnik inkl. ® Beleuchtung — 3-4 Jahre

Bildschirme _ 25% B Heizung/Liftung/

Klimatisierung — 3-4 Jahre
e N 1, " Kinlung — 34 Jahe
B Gebaudetechnik/Bau,

B 2008 2010 MSR:Technik — 5 Jahre
und langer
Quelle: EHI Retail Institute



Beleuchtung —
MaBnahmen zur Energieoptimierung 2010

Anpassung an das 87,5%
Bedarfsniveau 77,8%
LED (AuBen- und 82,4%
wersovoowcnurc) | 555
Herunterfahren der 76,5%
Wattage 66,7%
Einsatz energieeffizienter 76,5%
Leuchtmitte N, 77.8%
Steuerung geman 64.7%
tagesaktuellen ’ .
Lichtverhattnissen N 66,7 %
25%

Nutzung von Tageslicht
I 57 1%

m Food Nonfood

Quelle: EHI Retail Institute



Kuhlung - m Retail Institute

MaBnahmen zur Energieoptimierung 2010

Abdeckung Minus-

¢ A P Kaltemittel
Kiithlung

B Minus-Kihlung
| Systeme zur 100% B R404A — 71%
Warmerickgewinnung
B R134a — 5%
® CO,— 11%
m Sonstige (R507,
R1270, R22) —» 13%

Einsatz von
Verbundkalteanlagen

Energiesparliifter

B Plus-Kihlung

Abdeckung Plus- B R404A — 49%

Kiihlung
B R134a — 38%
LED in Kithim ébeln 44,4% m CO, — 4%
B Sonstige (R290, R22)
Verzicht auf — 9%

steckerfertige 37,5%
Kithimobel

Quelle: EHI Retail Institute



Energiecontrolling — m o,
Food- und Nonfood-Handel im Vergleich Retail Institute

> Erfassungszeitraume:

B 15-Minuten-Takt —
50%

Jahrlich — 21,4%
Monatlich — 14,3%
Taglich — 7,2%
3-Monats-Takt — 7,1%

Flachendeckendes
Energiecontrolling

Erfassung aller
Verbrauchstrager*

Erfassung einzelner
Verbrauchstrager*

Flachendeckende
Erfassung in
Planung/Aufbau

Keine Erfassung

B Food = Nonfood

*nur in einer eingeschrénkten Zahl von Filialen
Quelle: EHI Retail Institute



Nachhaltigkeitsberichterstattung — mRetai”nsmute®

Food- und Nonfood-Handel im Vergleich

28,6%

Ja

64,3%

Nein

7,1%
In Planung

m Food Nonfood

Quelle: EHI Retail Institute
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m Retail Institute

Vielen Dank
fur lhre
Aufmerksamkeit!

Referentin:
Ljiljana Rakita
EHI Retail Institute

SpichernstraBe 55
50672 Kéln

www.ehi.org



