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AHT GruppeAHT Gruppe

Österreich
(Stammwerk)
Deutschland
Großbritannien
USA
Türkei
Hong Kong
China
Spanien
Brasilien



1442 Errichtung eines Eisenwerkes in Rottenmann
1959 Herstellung elektrischer Haushaltsgeräte der Fa. Bauknecht
1983 Neugründung des Werkes und Besitzerwechsel
1988 Privatisierung
1998 Erfolgreicher Börsengang

AHT im AHT im ZeitrafferZeitraffer

2002 Übernahme durch Quadriga Capital Ltd
2005 Equita Management GmbH
2007 Gründung und Inbetriebnahme AHT-CHINA
2002 – 2011 Gründung mehrerer Niederlassungen und Verkaufsbüros

AHT Deutschland, AHT UK, AHT Türkei
AHT Asia/Hongkong
AHT Brasil
AHT India
AHT USA

2007 Übernahme durch Quadriga Capital Ltd



ProduktionsstandorteProduktionsstandorte

An den Standorten Österreich und China
• modernste Fertigungstechnologien 
• höchste Erzeugnisqualität für 

bestmögliche Kundenzufriedenheit
• nach internationalen Standards

Qualitäts- und Umweltmanagement 
ISO 9001:2008
ISO 14001:2004



ProduktionsstättenProduktionsstätten

Rottenmann

China



COOLPOINT COOLPOINT –– das AHT Partner Netzwerkdas AHT Partner Netzwerk

w e l t w e w e l t w e ii tt



AHT AHT CoolingCooling Systems GmbHSystems GmbH

Umweltfreundliches Umweltfreundliches TiefkühlenTiefkühlen



Einflussfaktoren und MessgrößenEinflussfaktoren und Messgrößen

Kältemittel
� Typ

� Verluste beim 
o Betrieb und Service

Wichtigsten Kennzahlen
� TEWI (Total Equivalent of Warming Impact)
� GWP (Global Warming Potential)
� ODP (Ozone Depleting Potential)

„= 0“ bei heutigen Kältemittel

o Betrieb und Service
o Recycling

Energieverbrauch



TEWI total = TEWI direkt + TEWI indirekt

Messgröße und BeurteilungMessgröße und Beurteilung

Kenngröße für den - Kältemittelverluste

Beurteilung für ökologisches Tiefkühlen

Kenngröße für den

- direkten

- indirekten

Einfluss auf Treibhauseffekt

- Undichtheiten des Kältesystems
- Service und Recycling

- Kältemittelmenge
- Typ des Kältemittels

Resultat einer TEWI - Berechnung
- Umweltbilanz

- Energieverbrauch



Typen der Kältemittel Typen der Kältemittel 

Chemische Kältemittel
- „Sicherheits-Kältemittel“
- kein nennenswertes Risiko im Betrieb
- negativen Einflüsse auf die Atmosphäre

Vor- und Nachteile
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- negativen Einflüsse auf die Atmosphäre
(ODP = 0, GWP)

- unsichere Zukunft

Natürliche Kältemittel
- zukunftssicher
- keine negativen Einflüsse auf die Atmosphäre

(ODP = 0, GWP = 0)
- Erfüllung der gesetzlichen Anforderungen
- Risiko (brennbar)
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AHT AktivitätenAHT Aktivitäten

Tests und Überprüfungen für PROPAN

• 1995/96 erster AHT Testlauf und ompressor-Entwicklung (Danfoss)
• 1997 Untersuchungen und Tests mit TÜV, ILK und Behörden1997 Untersuchungen und Tests mit TÜV, ILK und Behörden
• 1997 erste Testinstallation im Supermarkt
• 2000 Test und Risikostudie bei TNO
• 2000 Test mit 50 Geräten Olympischen Spielen, Australien
• 2003 erweiterter Fieldtest mit ca. 1000 Geräten
• 2004/05 erste Tests mit drehzahlgeregeltem Kompressor mit R290



„PROPAN“ Resultat„PROPAN“ Resultat

Erkenntnisse und Auswirkungen
- AHT Geräte sind “eigensicher”
- Einsatz bis 150g/Kältekreislauf erlaubt und zertifizeirbar
- Anreihung von Geräten unbedenklich- Anreihung von Geräten unbedenklich
- Testresultate sehr gut
- Produktioninvestment erforderlich (hoch)
- Kundenakzeptanz gegeben

seit  2006 bei AHT großflächig im Einsatz
ECT: ca. 280.000 Geräte
Supermarkt: ca. 150.000 Geräte



Auswirkung auf denAuswirkung auf den TEWITEWI--WertWert

TEWI total =  TEWI direkt +     TEWI indirekt

= Energieverbrauch= 0



AHT AHT CoolingCooling Systems GmbHSystems GmbH

Energieeffizientes Energieeffizientes TiefkühlenTiefkühlen



Bauform als EinflussBauform als Einfluss

Bauformen
• „horizontale“ Geräte
• „schräge“ Geräte
• Glasanteil /-form

Design
Glasanteil /-form

Design

Anwendungsfälle

Produktpräsentation



Komponenten als EinflussKomponenten als Einfluss

Komponenten
• Kompressoren
• Lüfter
• andere elektr. Bauteile• andere elektr. Bauteile



VerbesserungspotentialVerbesserungspotential KomponentenKomponenten

Kompressor
Verbesserung beim Wirkungsgrad und damit verbundene Kosten
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Vorteile Vorteile 

Expect more 
from us

• Hoher Systemwirkungsgrad durch verbesserte Motoreffizienz

Wirkungsgradverbesserung bis zu 30%

• Höhere Verdampfertemperaturen

Verbesserung 3% - 4%/KVerbesserung 3% - 4%/K

• Tiefere Verdampfungstemperaturen

Verbesserung 1% - 2%/K

• Anpassung der Leistung an die Last

• Sehr leiser Betrieb durch Geschwindigkeitsanpassung

• Höchster Widerstand gegen Umwelteinflüsse



Entwicklung des EnergieverbrauchsEntwicklung des Energieverbrauchs

Energieverbrauch in kWh/24h
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GreenGreen Energy & Energy & UmweltUmwelt

AHT hat die energie-effizienteste Modellpalette in d er Branche 
– - 25 % Energie vs. AHT Gefriergeräten (Baujahr vor 2006)

durch drehzahlgeregelten Kompressoren
– - 25 % Energie durch AHT e-conomize Technologie (Launch  Q1/2011)

vs. AHT Gefriergeräten ab Baujahr 2006

umweltfreundliches Kältemittel R290 (Propan) 
keine Auswirkungen auf das Klima

Wartungsfreie , einfach zu bedienende Geräte

Steckerfertige Geräte und dadurch geringe Installationskosten

Lebensmittelsicherheit aufgrund der garantieren Warentemperatur 
von -18°C bis an die Ladekante dank Leistungsreserven



AHT AHT SupermarktSupermarkt TiefkühlsystemeTiefkühlsysteme

Salzburg

Paris Athen XL ECOMiami

Malta Manhattan



VielenVielen DankDankVielenVielen DankDank

AHT AHT –– IhrIhr
““green.freshnessgreen.freshness -- Partner Partner 

worldwide”worldwide”


